
 

RoboMaster 机甲大师同名动画 

高校点映会申办攻略 

一、 项目背景 

(一) 动画： 

《RoboMasters: The Animated Series》（中文名：机甲大师）第一季是中日合

作的国创动画，由深圳市大疆创新科技有限公司（以下简称 DJI） 和日本 

DandeLion Animation Studio, GONZO 联合打造。动画是以当下的 RoboMaster 

机器人战队的校园生活为原型，围绕男主角方单单和无人机 KAKA 开展一段加入校机

器人队并成长，和团队一同挑战强敌，期间收获了友情和爱情的故事。希望能通过这

样易于被年轻一代所接受的表现形式，来吸引更多有潜力的青年机器人爱好者投入到

这个领域之中。2017 年 10 月 13 日起每周五 21:30 将在腾讯视频同步直播。  

(二) RoboMaster 机甲大师赛： 

为了帮助理工科生从幕后走到台前，完成技术宅的"逆袭"，为了激发大学生纯粹

的做事态度，培养他们对极致的追求，为了发掘有风度的"神"级人物，助力大学生新

一代明星工程师起航， DJI 发起了机甲大师赛，一个为青年工程师打造的机器人竞技

平台。作为国内首个激战类机器人竞技比赛，大赛在其诞生伊始就凭借其颠覆传统的

比赛方式、震撼人心的视听冲击力、激烈硬朗的竞技风格，吸引到全国数百所高等院

校、近千家高新科技企业以及数以万计的科技爱好者的深度关注。 

二、 项目介绍 

围绕赛事品牌文化，向社会传递开拓创新，勇于拼搏的赛事文化，塑造积极尽致

求真品诚的青年工程师品质，DJI 依托优质的媒体渠道并开发传播工程师文化和科创价

值观的主题动画作品，希望与重点高校建立深度合作关系，高校点映会举办的名额开



 

放给校方组织，对 RoboMaster 机甲大师同名动画进行线下推广，从而引导全国高校

学子乃至社会大众关注科学实践、技术创新。希望能在开阔的校园平台中，推广这部

讲述参赛队员走出课堂，组成机甲战队，独立研发、制作机器人参与射击对抗，在激

烈的竞争中打造先进的智能机器人，实现工程师梦想的动画，一改工科生往日低调的

形象，弘扬他们对工程师文化的追求和信仰。同时为校内机器人实验室或俱乐部宣传

推广，扩大学校科研组织的影响力，更利于其招揽人才与自身发展，进一步提升校内

科技赛事的地位，营造校内科技氛围。 

三、 申请条件 

1、 以校内有一定影响力的学院组织为单位（战队/俱乐部/院学生会/相关机器人、动

漫、电影协会/社团等）承办或多组织联合承办，至少需要一名活动负责人主要对

接校园生态 2 号（QQ：2880387234）； 

2、 活动实际参与总人数不少于 250 人；活动需面向全校或校内外人士，将工科生文

化、动画、比赛、战队等元素推广开来； 

四、 申请流程 

认真阅读《RM动画高校点映会申办攻略》

提交策划
至校园生态2号

（QQ:2880387234）

组委会审核

审核通过

举办RM同名动画高校点映会

策划需包含承办方信息、活动
时间地点、活动具体方案、放
映次数、预计规模、宣传推广
方式、面向群体、需求物资、

经费清单等基础内容

驳回申请
与组委会联系沟通后完善策划后再

次提交

第一批点映会申办名额有限，需组委会
审核各校方案择优通过，截止报名时间
为2017.12.1（点映会截止举办时间为

2017.12.31）  

五、 合作形式 



 

(一) 高校承办组织方： 

1、 活动的具体策划、落实； 

2、 租借校内报告厅等场地，举办校内 RoboMaster 机甲大师动画放映会（可连续放

映两天或以上，也可以每两集放映一次等），或者其他合适推广动画的方案（审

核通过即可）； 

3、 活动前期校内线上（微博、微信等公众号）推广动画、机甲大师赛、校内战队/俱

乐部以及本次校内举办的动画放映会活动宣传； 

4、 活动前期校内线下（摆摊派票等形式）推广动画放映会； 

5、 活动当天的安排与执行； 

6、 活动结束后的关于前期宣传与活动当天效果的资料整理与反馈（照片与视频的收

集、活动影响力的数据分析、效果评估及改进意见、结束后的总结推文等）。 

(二) RoboMaster 组委会方： 

1、 提供动画片源（与腾讯视频同步进度）与官方全方位幕后解读视频； 

2、 提供官方动画预告视频、机甲大师赛介绍视频以及相关宣传文案及图片； 

3、 提供官方海报、传单、放映会门票等线下宣传物资设计模板（高校承办方添加本

校元素后印刷，可审核后可报销宣传费用）；  

4、 提供动画周边礼品用于推广赠送； 

5、 提供官方推广平台的同步宣传等； 

6、 高校公众号推广或场地申请等必要的现金支持（需审核）； 

7、 根据实际活动影响情况（根据到场人数、反馈照片质量、宣传推广推文阅读量等

多方面评估）可分级奖励（若战队/俱乐部承办，可视举办实际规模奖励电机等比

赛物资）。 
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附：各校脑暴方案 

1、 设置线上宣传抽奖活动：转发推文集赞截图到承办方，抽奖送出周边 

2、 现场互动环节：观影结束提问动画中相关问题，抢答送出周边 

3、 开头结尾可播放 RM 宣传片结合战队宣传 

4、 可邀请学校参赛队员结合比赛经历分享互动 

5、 可联系校方动画社团、电影协会提供帮助；联系学院老师，希望借助校方帮忙推

广战队与比赛的影响力 

6、 可拉赞助扩大规模（活动结束后的效果评判会根据各校投入与产出结合评定，优

秀者可获赠比赛物资） 

7、 现场设置弹幕互动（可增加一个显示屏显示同学们的槽点等对话框） 

8、 可以制作相关战队宣传物资在活动结束作为合影道具，借放映会的势头，让师生

为战队应援，以“全校师生为 XX 战队 2018RM 赛季加油助威”之类的名义作为后

续战队宣传使用 

 

更多想法，等你们来提出！ 

 

 

RoboMaster 组委会 

2017.10.16 


