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参赛队招商手册 
RoboMaster 商务组 
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概述 

RoboMaster 组委会本着鼓励参赛队自主寻找赞助的原则，为保障各参赛队招商工作顺利开展，特针对

RoboMaster 2020 修订《参赛队招商手册》，并撰写《参赛队招商指南》为参赛队提供招商规范说明。 

本《参赛队招商手册》是针对 RoboMaster 2020 及其相关二级赛项的各参赛队定制的招商规范手册。在

赛事准备过程中，各参赛队如需要引入社会资金及资源，可根据本《手册》规范的准许招商内容开展相应招商

工作。在招商过程中，组委会将对各参赛队的招商工作进行协助配合以及相应的规范监督。  

请有意向在 2020 赛季发展招商工作的参赛队联系组委会商务组获取《参赛队招商指南》。 

 

特别声明 

（一）该《招商手册》用于指导参赛队的自主招商行为，在该办法规定范围内，根据实际情况进行调整。

参赛队伍与赞助商之间的权利义务将在双方签订的《合作协议》中具体体现。 

（二）该《招商手册》所涉及的赞助项标价，各参赛队可根据实际赞助需要进行调整，各项目实际赞助价

格将根据合作双方共同签订的合作协议内容为准执行。 

（三）各参赛队伍可根据需要决定是否对外招商或选择赞助资本。同时须对其自主招商的行为负有相应的

法律责任和义务。签约双方对由该合作而产生的一切后果负有全部法律责任；组委会不对参赛队赞助商的行为

负责。 

（四）大赛组委会将在参赛队自主招商过程中予以相应帮助和规范监督，若在其自主招商的过程中，出现

有损 RoboMaster®权益的行为，组委会有权叫停其赞助申请。 

（五）未尽事宜，将在各参赛队与赞助企业签订的《合作协议》中具体体现，或由组委会发布的招商补充

说明中进行规范阐述。 
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一、 参赛队招商对象及流程 

【招商对象】 

根据中华人民共和国法律有效注册成立并依法经营，从事经营科技产品研发行业、智能算法研发行业、电子

通讯行业、汽车行业、餐饮行业、娱乐行业、公益领域、创意产业行业以及经赛事组委会认可的其他行业，均可

应征成为“全国大学生机器人大赛 RoboMaster2020 机甲大师赛”参赛队的赞助企业。 

 

【招商流程】 

大赛组委会鼓励各参赛队自主寻找赞助商，解决队伍资金、物资等方面的需求。在其开展招商工作过程

中，为保障各参赛队的利益同时维护大赛整体品牌形象及招商体系完整，各参赛队伍需根据该招商流程开展招

商工作： 

 

 
  

大赛《参赛队招商手
册》发布

参赛队与潜在赞助商
合作意向达成

合作洽谈 明确权益

提交权益报告给组委
会审核

robomaster@dji.com

审核不通过 重新修订
权益报告并二次提交

审核

审核通过 获得组委会
邮件批复

参赛队与赞助商签订
合同

提交批复邮件及双方
盖章合同电子版

robomaster@dji.com

组委会协助落实赛事
相关权益

参赛队招商权益审核流程图  
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赛事内的权益体现（如参赛战队冠名在 OB 系统的体现，机器人广告位在比赛中的体现）需要参赛队向组

委会提交合作确认邮件，并附上组委会权益审核批复邮件及合同电子版，方可通过并执行。 

为便利招商经理提交招商审核信息，权益审核与合同确认提交方式为问卷填写，具体问卷地址请在招

商经理群公告处获取。请各位招商经理认真填写，并为申报信息负责。 

 

二、 赞助商义务及权益范围  

参赛队招商项目仅针对参赛队伍的配套服务和赞助支持，不涉及到以 RoboMaster 赛事为主体的相关回报

及权益。其具体赞助权益体现需以合作双方签署且经组委会审核通过的《赞助合作协议》为准。 

 

【赞助商分类】 

1. 参赛队冠名赞助商 1 席/赛队  

给予赛队最多支持，有权对指定参赛队进行冠名。赛队机器人、战队服装规定位置可喷绘和张贴其品牌

logo 或产品名称。也可提供其他权益。具体请参考《参赛队招商指南》。 

2. 参赛队赞助商 若干/赛队  

给予赛队一定的经费及资源支持。 

3. 参赛队合作伙伴 若干/赛队  

给予赛队一定的资源支持。权益少于赞助商。 

 

【赞助商义务】 

经费支持：承担参赛队伍的部分开支（研发生产、差旅交通等） 

其他支持：合作双方达成的其他合作内容 

注意：该项赞助行为是参赛队与赞助商在参加 RoboMaster 2020 及相关二级赛事的基础上达成的合作，需
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充分尊重赛事组委会的立场，不得以任何方式侵害 RoboMaster 赛事组委会及 RoboMaster 赛事官方赞助

商的利益。 

 

【赞助商权益】 

时间：参赛队赞助商享受权利的时间为合作赞助协议生效之日起至合同期满为止； 

地域范围：在不违反相关国家法律的前提下，参赛队赞助商可在其所赞助的队伍参与的赛事环节及区域范围

内使用 RoboMaster 组委会支持的相应权益： 

1. 校园内宣传 

a. 参赛战队自有微博、微信、官方网站等社交媒体中进行赞助商品牌体现 

b. 参赛战队自有及与其他校园主体联合的宣传资源中进行赞助商品牌体现 

c. 参赛战队在校园内举办招新等宣传活动中进行赞助商品牌体现 

d. 参赛战队可使用赞助商提供的零配件并作为战队指定使用产品 

2. 分区赛及全国赛宣传 

a. 赛事官网比赛系统内，有关赛队的介绍内容，可通过战队名字呈现其冠名赞助商品牌，详细规定

请看下文“特殊权益说明” 

b. 在赛队各项比赛中备场区域放置的战队宣传物料，可进行赞助商品牌体现（海报*1，易拉宝*1 ，

不接受纯赞助商商业广告） 

c. 选手服装可进行赞助商品牌及 logo 体现，详细规定请看下文“特殊权益说明” 

d. 机器人机体广告位可进行赞助商品牌及 logo 体现，详细规定请看下为“特殊权益说明 

3. 其他 

a. 合作协议中体现的其他赞助回报项目（具体由合作双方洽谈商定）须获组委会审核 

b. 其余未列明的赛事权益的最终解释权归组委会所有 
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c. 请各战队填写《附录一：权益审核报告模板》，并提交权益及合同审核，获得组委会就赛事相关部

分的权益支持。 

 

【特殊权益说明】 

1，冠名权： 

赛队冠名赞助商有权为指定参赛队进行冠名（如：XXX-战队名称，请根据 20 赛季规则中赛队名称章

节修改）。参赛队冠名赞助商享有 RoboMaster 组委会授予的指定赛队的冠名权益，且在《合作赞助

协议》中最终确定的相应称谓方式。冠名赞助商可凭借冠名权益获得组委会在赛事通知等涉及队名露

出的渠道的品牌名称露出。 

2，参赛队服饰广告位： 

参赛队在参与比赛过程中若统一穿着比赛服装，其广告位置需进行规范。 

以下规范为统一标准，各参赛队在其设计各自参赛队队服过程中，在不违反大赛统一规定前提下，可

对服饰进行样式、材质的独立设计和制作。 

对于服饰广告位置建议规划如下： 

序号 元素内容 建议体现位置 备注 

1 冠名赞助商 logo 体现在服饰正前方胸口位置 准许进行招商 

2 一般赞助商 logo 体现在袖口，衣角等位置 准许进行招商 

3 合作伙伴 logo 体现在背部颈口位置 准许进行招商 

 

3，机器人机体广告位： 

参赛战队可在机器人车体上喷绘或粘贴赞助商品牌 logo 或产品名称。广告位须满足以下要求： 

1） 广告位应放置在机器人左右两侧，且与装甲模块侧灯的最短直线距离不小于 30mm 
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2） 单个广告位区域面积不超过 100mm*100mm，区域内 logo 数量不限 

3） 广告位喷绘或贴纸不可遮挡裁判系统及装甲板，为保美观，请保证粘贴服帖。 

4） 为不影响机器人视觉识别效果，请勿在广告位中使用红色、蓝色等颜色，喷绘或贴纸不可发

光或反光，请勿选择荧光色。建议做 logo 反白。 

5） 相关条例的裁决由现场检录结果为准。如出现外观不满足规范的情况，检录员会要求更正广

告位的位置及大小，或要求撤下广告位。 

 

【参赛队赞助商与组委会】 

    参赛战队赞助商可使用组委会公开发布的，与其赞助队相关的素材，但需要获得组委会授权并注明

素材来源（具体授权形式以宣传组公布为准）。素材的收集整理由赞助商组织宣传人员或战队宣传/招

商经理负责，组委会将不会额外安排人力处理战队赞助商的需求。 

    参赛战队赞助商不可通过赞助赛队的关系进入大赛的内部交流渠道，或利用战队成员在大赛的内

部交流渠道中发放商业广告及招聘信息。一切通过官方渠道，面向全部参赛战队发放的通知，都需要经

过官方审核。 

    参赛战队赞助商不可模糊其赞助商身份，如非冠名赞助商称为冠名赞助商；也不可模糊其赞助对象，

如对外暗示其赞助了比赛本身。如有战队赞助商对外暗示其赞助了比赛本身的信息，组委会有权要求对

方立刻撤销相关信息并发布道歉声明。 

    以上组委会严令禁止的行为，战队赞助商如有违反，组委会将对该企业追究法律责任，并视情节轻

重对参赛战队进行全赛季取消零部件购买优惠至强制退赛不等的惩罚。 
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三、招商审核  

【参赛队赞助商规范】 

赛事组委会秉着充分支持各代表队招募赞助商的原则，为规范赛队赞助商的构成，制定了相应的规

范。具体如下： 

1. 招商对象：参赛队赞助商的招商对象需在赛事组委会的规定范畴内进行招募； 

2. 审批流程：参赛队在与选取的赞助商签订合同前，需向赛事组委会提交《权益审核报告》，经赛事

组委会审批通过，参赛队方可签订合同接受相关赞助； 

3. 招商标准： 

a. 需在赛事组委会规定招商范畴内的行业； 

b. 需拥有合法的经营许可的正规企业； 

c. 对赞助队伍进行包括资金、产品、形象包装方面的赞助支持，不包括技术支持； 

d. 赛队赞助商企业或品牌不得与赛事本体品牌有重合和冲突； 

e. 赛队赞助商企业或品牌不得与组委会官方赞助商的品牌有重合或冲突； 

f. 赛事组委会拥有对参赛队赞助商的最终审核权限，未经组委会通过的赞助商将不享有赛事有关的

赞助商权益，同时组委会将与相应战队进行协调，且组委会有权责令该参赛队终止与该赞助商的

一切合作协议； 

g. 参赛队伍及其赞助商，不得对其他赛会赞助商进行品牌攻击或不正当竞争行为； 

h. 赞助协议中所有的权益都需组委会审核，若在比赛现场出现未在合同中列明的权益，组委会有权

取消未列明的权益需求； 

i. 其余未尽事宜的最终解释权归组委会所有。 
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【赛事权益指导价格】 

为规范参赛队招商秩序，避免出现价格竞争影响市场的现象，组委会对参赛队涉及赛事露出的部分

（如：队服广告位，机器人广告位）给出以下建议赞助额： 

 

过往战绩 建议赞助额 备注 

新赛队 10000 元 1. 该价格是针对单个涉及赛事露出权益赞助商的建议最低总价（含资金及物资价

值）。 

2. 该建议赞助额的增加基于赛队出战场次总数及露出时长的增加。赛队可根据其他

权益等因素对赞助费进行酌情增减。强烈建议赛队开发多种宣传方式，提升自身权益

价值。 

3. 赛队进行权益申报时，赞助资金/物资总额若低于建议赞助额，需说明原因。 

4. 冠名赞助商价格建议是此价格的 2-5 倍。 

分区赛二等奖

赛队 

20000 元 

三十二强赛队 30000 元 

八强赛队 50000 元 

四强赛队 100000 元 

该指导价格服务于对抗赛赛队，单项赛及二级赛项（不涉及直播等露出）战队招商可适当降低金额 

组委会对赛事权益指导价格会定期进行修改调整并有最终解释权 

 


