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招商流程

明确需求

寻找资源

积极联系

深入沟通

敲定权益

签订合同

落实权益

机会：企业官网、科技企业展览、校园活动竞赛中请来的企业家
评委、双选会的企业HR等。

方向：

经历：邮件石沉大海、电话闭门羹等。
             招商的持续性、复杂性和挑战性。
解决方法：招商心理培养，做好准备
沟通时：主动询问，做好会谈记录。

从需求出发，寻找合适的企业

零件厂商     相关科技企业     互联网公司       学校合作企业             校友企业  

联系方式：邮件、电话、微信、QQ等

权益：结合需求与优势。
签订合同前后：按照组委会指定的《参赛队权益审核流程图》





招商手册
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技术：车架设计、编程控制、算法开发

宣传资源：队服、
战车logo、校内
校外媒体、实验
室的自媒体

地域优势：主要
与人才合作有关
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案例分析

中鸿：通过校友会介绍。中鸿是我们的校友企
业，研究方向与我们机器人远程操控有共同点，
之后通过校友会介绍来我们实验室参观，我们
也去企业交流，进而对我们进行了赞助。

青豆：印制队服，宣传推广，合作共赢。

松灵：关注官方信息，抓住时机。

极光尔沃：需求出发，主动联系。



案例分析

Formlabs：需求出发，收集资料，勇气与运气
共存。公司市场主要在美国，发了邮件后联
系我们，希望通过合作借此开辟中国市场。

突击联盟：校友企业，沈阳本土，地域优势。

天之博特：需求出发，通过淘宝代理经销商联系。

经验：与队员沟通，了解战队需求。做好资料收
集，知己知彼。充分利用网络寻找联系方式，加
上微信就是胜利的第一步。依靠校友力量、校友
企业，多与老师做好沟通，寻求老师帮助。
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